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ONLINE-BROKER Der
Internet-Devisenhdndler
ACM mdchte schon bald
eine Aktienplattform
anbieten. Das Unternehmen
will Trader mit gunstigen
Konditionen locken.

JORGOS BROUZOS

ald kénnte ein neuer An-
B bieter den Wettbewerb im

Online-Aktienhandel bele-
ben. Das Genfer Unternehmen
ACM, einer der weltweit fithren-
den Online-Hindler von Devisen
und Edelmetallen plant,die beste-
hende Internet-Plattform fiir wei-
tere Produkte zu 6ffnen. «Wir be-
reiten uns momentan auf die maog-

liche Umsetzung des Aktienhan-
dels vor», so Nicholas Bang, ope-
rativer Chef und eines der drei
Griindungsmitglieder von ACM.
Bang sieht im Aktienhandel
grosses Potenzial. Gegen Ende
dieses Jahres soll der Service lan-
ciert werden, sofern die Finma
den Antrag auf eine Banklizenz
gutheisst,

ACM hat im Mairz den Antrag
auf eine Banklizenz eingereicht.
Der Schritt wére ohnehin notwen-
dig gewesen, da alle Schweizer De-
visenhiéndler in Zukunft iiber eine
Banklizenz verfiigen miissen. Ver-
treter von Online-Brokern begriis-
sen das, weil nun auch Internet-
Devisenhidndler mit den regulato-
rischen Bediirfnissen und den ent-
sprechenden Kosten einer Bank
konfrontiert sind. «Wir haben be-
reits 2005 mit den notwendigen

Vorbereitungen fiir die Banklizenz
begonnen», so Bang. «Wir sind da-
her bereits heute wie eine Bank
aufgestellt.»

Heiss umkampfter Markt

Der Markt der Online-Broker ist
bereits heftig umkimpft. Mehr als
zehn Anbieter werben um investi-
tionsfreudige Kunden. Der Bran-
chenleader Swissquote verfugt
iiber den grissten Anteil am wach-
senden Markt (siehe «Nachge-
fragt»).

Derzeit sind etwa 220000
Schweizer im Online-Aktienhan-
del aktiv, 120 000 davon bei Swiss-
quote. Der Branchenprimus will
weiter zulegen: CEO Marc Biirki
erwartet einen Zuwachs von rund
100000 Kunden. In der Branche
wird von einem Kundenpotenzial
von rund 420000 aktiven Tradern

ausgegangen. Wobei ein Kunde et-
wa 30 Geschifte pro Jahr durch-
fithrt. Der Raum fiir zusétzliche
Konkurrenten ist daher begrenzt,

Den Vergleich mit anderen Ins-
tituten will man bei ACM nicht
scheuen. «Wir wollen nicht nur bei
den minimalen Ge-

erbfinung des Biiros in Ziirich
unterstreicht ACM die Bedeutung
des gesamten deutschsprachigen
Marktes.

Weitere Biiros sind in New York
und Dubai. Niederlassungen etwa
in London und in Asien sind denk-

bar, meint Bang.

bithren die giins- Der Spielraum Die internationale
tigsten sein, sondern - Ausrichtung des De-
im gesamten Preis- fiir neue visenhdndlers sorgt
spektrum kompetitiv  Internet-Broker dafiir, dass heute nur
sein», sagt Bang, . etwa 5% der rund

Bisher wurde ACM ist stark 20000 ACM-Kunden
inder Deutschschweiz hegrenzt. aus der Schweiz stam-

kaum wahrgenom-
men. In der Westschweiz gilt das
Unternehmen jedoch als dusserst
innovatives und etwas extrava-
gantes Start-up.

ACM beschiiftigt rund 200 An-
gestellte und versteht sich als glo-
bales Unternehmen. Mit der Neu-

men. Das soll sich je-
doch dndern. «Immer voraus-
gesetzt, dass wir die Banklizenz
erhalten und dadurch auch ande-
re Produkte anbieten konnen,
wird der Deutschschweizer Raum
enorm wichtig fiir uns sein», sagt
Bang.

Genfer wollen Swissquote angreifen

DIE GROSSTEN ANBIETER

Name _Anzahl Kunden

Swissquote 120000
- Edrading (PostFinance) 35000
- Trade-Net (BEKB) 27000
. 5axo Bank 10000
- E=sider.com (BCV) 7000
- Tradejet , 3500
. Keytrade Bank k. A

CUELLE: UNTERNEHMEN

ACM ist mit ihren Bestre-
bungen nicht allein: Erst vor weni-
gen Wochen erdffnete die bel-
gische Keytrade Bank, eine Tochter
der Crédit Agricole, in Genf eine
Niederlassung und versucht, mit
tiefen Gebiihren auf dem Schwei-
zer Online-Broker-Markt Fuss zu
fassen.



